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الغرض من الدراسة هو التعرف على دور التسويق الابتكاري في  ععيييي الزةييل التسافسي ة  
والابتكيار في  التسييعةر  والابتكيار في  التيروي   والابتكييار   الابتكيار فيي  الزسيت والتعيرف عليى ر ير 

 ف  التوزيع ف  ععييي الزةيل التسافس ة.
نييوعةن ميين الا انييا  ال انوييية واتول يية التيي  و  يي  لزييد ري علييى الدراسيية حةييا اعتزييد  

التسييويق ومييد ري ال وييوط والتيييوير فيي  مسعزييا  الئييساعا  الغثاف يية مويي  ال وييا فيي   ز ورييية 
 10يشيتز  متتزيع الدراسية عليى الزسعزيا  الغثاف ية التي   يييد ررع مال يا عين  ي  مئر العرب ة  

مسعزيية عيي   60لخييا   ويتكييوج متتزييع الدراسيية ميين ملةييوج  س ييل والزسعزييا  التيي  عت ييع السعييا  ا
 رخثه  كوئر شام .

ععيييي و الستاف  و ود علاقة إيتاب ة ذا  دلالة إحئياف ة بيةن التسيويق الابتكياري رظ ر  
حةيا بليم معامي  الارع ياك الكلي  بيةن متغةير التسيويق  الزةيل التسافسي ة في  الشيركا  موي  الدراسية

كلزييا زاد الاهتزييا  سالتسييويق الابتكيياري كلزييا ععيييز  الزةيييل  ير  الابتكيياري ومتغةيير الزةيييل التسافسيي ة
التسافسي ة. كزييا  و يد ارع يياك إيتيياب  قيو  ذو دلاليية إحئياف ة بييةن رسعيياد الزةييل التسافسيي ة والتسييويق 

 الابتكاري.

سييييج ي يييوج التييييوير الزسيييتزر والسيييع  إليييى الابتكيييار فييي  التسيييويق هيييو  وعوصييي  الدراسييية
ال ييدف اتساسيي  للشييركة  ورج ي ييوج الزئييدر الرف سيي  للابتكييار هييو الزسييت ل  عيين  ريييق عل يي  
شييي واه  وم ترحييياع   وانت ييياداع   ومرار ييية التغةيييرا  التييي  عويييدط فييي  رنزييياك اسيييت لا    وعييياداع   

الييثي يعيييز الزةيييل  إلييى الانخييراك فيي  الابتكييار التسييوي  عوتييا   الزسعزييا  الغثاف ييةالشييراف ةلأ تج 
 التسافس ة ل ا. ويتع  الزست لكةن   و وج عن الزسعزا  ذا الق   الت  علاى احت ا   .

  



Abstract 

The purpose of the study is to identify the role of innovative mar-

keting in enhancing competitive advantage, and to identify the impact of 

product innovation, pricing innovation, promotional innovation, and dis-

tribution innovation in enhancing competitive advantage.  

The study depended on two types of data secondary and primary 

data that were directed to marketing managers and research and develop-

ment managers in the food industry organizations in question in the Arab 

Republic of Egypt, and the study population includes food organizations 

whose capital exceeds 10 million pounds and organizations that follow 

the private system, and the study population consists of 60 Organization 

they were taken as a blanket inventory.  

The results showed that there is positive, statistically significant re-

lationship between innovative marketing in enhancing the competitive 

advantage in the companies under study, where the total correlation coef-

ficient between the innovative marketing variable and the competitive 

advantage variable. That is, the greater the interest in innovative market-

ing, the greater the competitive advantage. There is also a strong positive 

correlation with statistical significance between the dimensions of com-

petitive advantage and innovative marketing.  

The study recommends that continuous development and a achiev-

ing the innovation in marketing must be the main objective of the compa-

ny. And the main source of innovation is the consumer by knowing their 

complaints, suggestions and criticisms, and observing the changes that 

occur in their consumption and purchasing habits. Because, food organi-

zations need to engage in marketing innovation that enhances their com-

petitive advantage. It causes consumers to search for organizations with 

values that meet their needs. 


